Conference for Animation and Video Artists
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Vorwort

Der Mensch investiert viel Zeit seines Lebens in die Su-
che nach Mehr, als dass er sich die Zeit nimmt an einem
Ort zu verweilen. Der Fortschritt der Welt treibt uns an
immer globaler zu denken, zu handeln und so ist es nicht
verwunderlich, dass wir standig bestrebt sind tber Stad-
te und Lander hinweg uns miteinander zu verknupfen.
Stadte wie Berlin, Hamburg oder Minchen genieBen ein
besonders verstarktes Ansehen in der Medienbranche
und bieten viele Méglichkeiten, gro 3 ere Projekte gewinn-
bringend umzusetzen. Die Vergangenheit hat uns jedoch
bereits gezeigt, dass auch in Mitteldeutschland Potenzial
und Energie fur groBe Ideen vorhanden ist. Die Bewer-
bung Leipzigs an den Olympischen Spielen 2012 zeigt dies
sehr eindrucksvall, dass auch kleinere Stadte wirtschaftli-
ches Potenzial haben, etwas zu Gro B es zu bewegen.

CAVA . Conference for Animation and Video Artists

Wah-
rend in Ber-
lin, Stuttgart oder Potsdam
regelmaBig Veranstaltungen zum The-

ma 3D Animation und Videoproduktion stattfinden, geht
das Gebiet um Mitteldeutschland meist leer aus. Doch
auch hier besteht eine beachtliche Nachfrage, die bedient
werden will. Wir haben uns zur Aufgabe gemacht, diese
Nachfrage durch eine bis zum jetzigen Zeitpunkt fir den
mitteldeutschen Raum einzigartige Veranstaltung, ge-
nannt CAVA . Conference for Animation and Video Artists,
zu organisieren. Das Event befasst sich dabei mit einem
breiten Spektrum der 3D-, Video- und Medienbranche.
Wir wolles etwas bewegen, wir wollen Mitteldeutschland
starken!



Das \leranstaltungskonzept

CAVA . Conference for Animation and Video Artists ist
eine Veranstaltungsreihe, die sich mit dem weiten Gebiet
der Virtuellen Visualisierung auseinandersetzt. Naher be-
trachtet handelt es sich hier um folgende Bereiche:

Kreativ- Losungen
Praxiseinblicke

Hard- und Software- Losungen
Schulung / Weiterbildung

Die Veranstaltung soll als Plattform fur die 3D- und Video-
szene dienen: Experten, Young Professionals, Vertretern
von Hard- und Softwarehersteller, Padagogen und Stu-
denten verschiedener Bildungseinrichtungen, aber auch
allgemein Interessierten soll die Moglichkeit geboten wer-
den, sich mit Gleichgesinnten auszutauschen und aktuel-
le Informationen uber Wissenswertes, Entwicklungen und
Trends der Branche zu erhalten.

CAVA . Conference for Animation and Video Artists

Der Name CAVA (gespr. >ssa wa<) entstammt ursprung-
lich aus dem Franzosischen und ist die Kurzform fir Con-
ference for Animation and Video Artists. Durch den Wort-
bezug aus dem franzosischen "Ca va', was so viel wie "Wie
geht's?" bedeutet, mochten wir gleichzeitig unsere Gaste
recht herzlich willkommen hei en.

Wir bieten unseren Gasten ein mehrstindiges Programm
mit branchenubergreifenden Vortragen ausgewahliter
Kunstler und Experten, spezifischen Tutorials und ent-
sprechenden Diskussionsrunden zu aktuellen Themen
wie z.B. Computer-generierte Bilder, Virtual Reality, Ga-
medesign, Bild -und Videobearbeitung, TV/Kino- Pro-
duktion, Architektur-Visualisierung, Stereoskopie, Moti-
on Design, Augmented Reality, 3D im Web, Filmprojekte,
Charakter Design, Software- Plug-Ins, Programmierung in
3D- Produktion, Echtzeitrendering, u.s.w.



Das Veranstaltungskonzept
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Ziele der Veranstaltung

Das Haupziel von CAVA ist die starkere Etablierung der
3D-und Videoszene in Mitteldeutschland und die Forde-
rung der Region. Die Veranstaltung ist zugleich ein Netz-
werk und eine Plattform flr die Prasentation eigener
Projekte. Dies wirkt sich natdrlich auch positiv auf den
Arbeitsmarkt aus.

In den kommenden zwei Jahren mochten wir CAVA zu
einer zweitagigen Veranstaltung entwickeln, die sowohl
einen Ausstellungs- als auch einen Workshopcharak-
ter besitzt. Zu diesem Zeitpunkt erwarten wir pro Ver-
anstaltung 250 bis 500 Teilnehmer, ein graBes, weit
verzweigtes Netzwerk von 3D Artists und eine im Ani-
mations-und Videobereich verbesserte Arbeitsmarktsi-
tuation. CAVA soll mit ihren Teilnehmern wachsen, durch
standigen Kontakt mit der Community mochten wir das
Event auf deren Winsche und Bedurfnisse abstimmen,
um langfristig erfolgreich sein zu kénnen.
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Unsere Zielgruppen

Unsere Hauptzielgruppen sind zum einen die Artists und
Produzenten der Region und zum anderen die Hardware-
und Softwarehersteller der Branche. Aber auch Bildungs-
einrichtungen als Partner und allgemein Interessierte sol-
len sich angesprochen fuhlen.

Ob Professor oder Freelancer, CAVA vereint alle Interes-
sengruppen: Wahrend sich die Experten auf den aktuells-
ten Stand der Technik bringen, haben die Hersteller die
Maglichkeit, Interessierte tUber ihre neuen Produkte und
Dienstleistungen in Kenntnis zu setzen oder potentielle
und talentierte Arbeitskrafte zu entdecken. Ist das Inte-
resse der Fachexperten erst einmal geweckt, haben be-
gabte Newcomer und Young Professionals gute Aussich-
ten auf die Forderung ihrer Arbeit.

Mit Hilfe von CAVA haben Bildungseinrichtungen die Mog-
lichkeit, ihre Schuiler und Studenten naher an die Praxis
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1. Newcomer & Young Professionals
2. Industrie & Wirtschaft
3. Bildungseinrichtungen & Universitaten

heran zu fuhren und 3D Artists oder Experten als Dozen-
ten zu gewinnen.

Unsere Zielgruppen weisen eine hohe Computer- und In-
ternetaffinitat auf, deswegen werden wir unsere CAVA-
Community hauptsachlich tber unsere Homepage "www.
cava-deutschland.de" und Social-Media- Plattformen wie
XING, Facebook und Twitter Uber die neusten Gescheh-
nisse informieren. Der groe Nutzen liegt vor allem im
vergleichsweise geringen Aufwand, unsere Interessenten
immer auf den aktuellsten Stand der Dinge zu halten und
aktiv mit ihnen zu kommunizieren.



|st-Situation

Am 20. Mai 2010 offnete CAVA . Conference for Anima-
tion and Video Artists (CAVA 1.10) erstmals ihre Turen
und lud im Geutebrickbau der HTWK Leipzig unsere
Interessenten ein, sich in angenehmer Atmosphare sich
Uber die neuesten Entwicklungen und Trends der Szene
zu informieren. Wahrend der Veranstaltung konnten sich
die Besucher bei Kaffee und kleinen Snacks austauschen
und neue Kontakte knupfen. Am Ende der Veranstaltung
gab es die Maglichkeit, die Vortrage Revue passieren und
beim gemeinsamen Get Together den Abend entspannt
ausklingen zu lassen. Neben unseren eingeladenen
Gasten erschienen auch viele weitere Zuschauer, die

mit groem Interesse die Vortrage unserer Referenten
verfolgten.

Im GroBen und Ganzen wurden wahrend der Veranstal-
tung ca. 100 Besucher gezahlt. Laut einer Meinungsum-
frage war die Resonanz sehr positiv und die Erwartungen
der Besucher wurden zur vollsten Zufriedenheit erflllt.
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Fazit

Aus strategischer Sicht bietet sich uns im Moment mit
CAVA die einmalige Gelegenheit, die vorhandene Nach-
frage nach Events im Computergrafik-und Videobereich
zu decken. Da der Communitygedanke im Vordergrund
steht, konnen wir CAVA mit Hilfe unserer Besucher und
Forenmitglieder standig verbessern und an die aktuel-
len Wiinsche und Bedurfnisse der Branche anpassen.
Aufgrund der Tatsache, dass CAVA mehrmals im Jahr
stattfindet, sind wir im Gegensatz zu unserer Konkurrenz
flexibler und immer ein Stick aktueller. Ausgehend von
diesen Fakten lasst sich die Zahl der an CAVA Interes-
sierten kontinuierlich erh6hen und der Bekanntheitsgrad
der Veranstaltung wird proportional dazu steigen.



Sponsorenpakete BRONZE SILBER GOLD

EXKLUSIV
Veranstaltung
Positionierung Ihrer Marke auf der Sponsorenwand ® ® o
Positionierung Ihrer Marke auf Plakaten ) ) ()
Verwendung Ihrer Produkte als Preise oder fir Merchandise o o o
Kostenfreie Verpflegung fir x Personen 1 2 4
Integration Ihrer Marke in Videas sowie auf eigenem Screen ° °
im Abspann
Integration I_hrer Marke in Videos sowie auf eigenem Screen °
am Anfang, in Pausen und im Abspann
Prasentationsflache im Foyer )
Einbezug Ihrer Marke in die Moderation ®
Promation und Public Relations
Positionierung Ihrer Marke in Print und auf - - -
cava-deutschland.de mit Logo und Web-Link
Nennung Ihrer Marke in der Social Media Kommunikation bei ~ ~
Facebook, XING, Twitter, etc
Feste Integration lhrer Marke im Layout der Website ® ()
Info-Site des Sponsors auf cava-deutschland.de ® ®
Redaktionelle Darstellung Ihrer Marke in Pressemitteilungen °

und der eigenen Onlinekommunikation auf Website/ Blog

500,- 1000,- 2000,-
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Nicht nur Sponsoren sondern auch Mediapartner
sind fur den Erfolg einer Veranstaltung von ent-
scheidender Bedeutung. Dabei setzt sich die Zu-
sammenarbeit aus zwel Komponenten zusammen.
Zum einen die Vorbereitung durch das Anpreisen
des Events im Vorfeld, um somit die Aufmerksam-
keit der Interessenten auf sich zu lenken und zum
anderen die Nachbereitung durch das Bekanntge-
ben eines entsprechenden Feedbacks nach der Ver-
anstaltung.

Aus diesem Grund sind wir auf der Suche nach ge-
eigneten Mediapartnern im Bereich Printmedien, TV
oder Radio, die uns mit Rat und Tat bei der Realisie-
rung unserer Veranstaltung zur Verfligung stehen.

CAVA  Conference for Animation and Video Artists

Wenn wir Ihr Interesse geweckt haben und Sie bereit
sind, mit Ihrer Unterstutzung unser Projekt CAVA .
Conference for Animation and Video Artists popula-
rer zu machen, kontaktieren Sie uns. Wir freuen uns
auf eine zuklnftige Zusammenarbeit.
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Wollen Sie oder |hr Unternehmen selbst auf dem Podium stehen und
interessante Einblicke in lhre Projekte und Arbeiten geben? Oder ha-
ben Sie geeignete Themenvorschlage und mochten fester Bestandteil
von CAVA werden? Wir geben Ihnen dafiir die Moglichkeit.

CAVA wird zukUnftig mit den Teilnehmern in der Region wachsen und
soll sich in den kommenden zwei Jahren zu einer zweitagigen Veran-
staltung entwickeln, die sowohl einen Ausstellungs- als auch einen
Warkshop-Charakter besitzt. Fur die Umsetzung dieser Ziele sind wir
jedoch auf die Unterstitzung von kompetenten und erfahrenen Refe-
renten angewiesen, die sowohl Vortrage halten als auch kleine Work-
shops anbieten. Nur so kann sich CAVA zu einem gro3artigen und fa-
cettenreichen Ereignis in Mitteldeutschland etablieren.

Wir wirden uns freuen, wenn Sie uns im Rahmen einer Teilnahme als
Referent dabei helfen, unseren Beitrag zur Forderung der Medienbran-
che in Mitteldeutschland zu leisten.
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Kontakt

Eventplanung, Konzeption & Marketing

STROM IM 200 GbR CAVA im Netz:

Brandvorwerkstralie 52-54

D-04275 Leipzig www.cava-deutschland.de

Tel 0341 3039630 Faceboak

Mail  saghallo@sizoo.de Twitter
Xing-Group

Ansprechpartner: Flickr

Thomas Apfelbacher & Sandrino Donnhauser
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